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пользованию средств и сил и не может быть 
выгодным. Во-вторых, аграрный сектор 
больше других отраслей народного хозяйст-
ва страдает от сокращения платежеспособ-
ного спроса, ценового диспаритета, взаим-
ных неплатежей, разрыва хозяйственных 
связей. Все это привело большинство орга-
низаций АПК к потере финансовой стабиль-
ности. В связи с этим они сами нуждаются в 
поддержке для выживания в условиях жест-
кой конкурентной борьбы [1]. 

Опыт взаимосвязи сельскохозяйственных 
организаций по работе с населением суще-
ствует, в том числе и в Нижегородской об-
ласти. Сельскохозяйственные организации 
оказывают помощь в обработке земельных 
участков, транспортировке выращенной 
сельскохозяйственной продукции и кормов 
до мест складирования и реализации, обес-
печивает владельцев личных подсобных хо-
зяйств минеральными удобрениями. В свою 
очередь, владельцы личных подсобных хо-
зяйств расплачиваются с организацией ча-
стью произведенной продукции. В области 
животноводства, сельскохозяйственные ор-
ганизации передают в личные подсобные 
хозяйства молочное стадо или молодняк 
крупного рогатого скота для откорма. В 
этом же случае население расплачивается 
за корма для сельскохозяйственных живот-
ных также частью произведенной продук-
цией [2].  

Преимущества сотрудничества сельско-
хозяйственных организаций с личными под-
собными хозяйствами заключаются в сле-
дующем: 

1) за счет лучшего ухода животных в 
личных подсобных хозяйствах повышается их 
продуктивность; 

2) решается проблема реализации из-
лишков производимой продукции в личных 
подсобных хозяйствах; 

3) увеличивается объем выпускаемой 
продукции и расширяется ее ассортимент в 
сельскохозяйственных организациях; 

4) за счет проведения полевых работ в оп-
тимальные агротехнические сроки повышает-
ся урожайность сельскохозяйственных куль-
тур в сельскохозяйственных организациях; 

5) частично решается проблема занято-
сти сельского населения [3]. 

Отношения личного сектора с крупными 
сельскохозяйственными производителями в 
производственной сфере не ограничиваются 
экономико-технологическими связями. Важ-
ную роль играют организационно-управ-
ленческие методы воздействия. Речь, пре-
жде всего, касается конкретных админист-
ративных решений руководства сельскохо-
зяйственных предприятий о наделении семей 
земельными участками, отводе пастбищных 
и сенокосных угодий, их месторасположе-

нии, условиях выделения и продажи зерна, 
соломы, сена, а также величине платы за 
использование сельскохозяйственной техни-
ки и транспортных средств. Не последнее 
место в рассматриваемой системе связей 
отводится действиям конкретного лица, на-
значенного руководителями сельскохозяйст-
венного предприятия ответственным за ко-
ординирование взаимоотношений с личным 
сектором сельского хозяйства. Такое со-
трудничество способствует эффективному 
развитию как сельскохозяйственных органи-
заций, так и личных подсобных хозяйств [4]. 

В числе основных макроэкономических 
факторов, которые в наибольшей степени 
влияют на положение сельскохозяйственно-
го производства на аграрном рынке, можно 
выделить следующие: 

1) межотраслевые ценовые соглашения; 
2) покупательная способность населения 

и динамика его реальных доходов;  
3) отсутствие четкого законодательного 

оформления аграрной политики, особенно 
региональной; 

4) государственное регулирование агро-
промышленного производства. 

Для выявления влияния макроэкономиче-
ских показателей на экономические показа-
тели в различных категориях хозяйств Ниже-
городской области проведен корреляционно 
— регрессионный анализ, в результате ко-
торого получено три уравнения. 

У1  = 280,96 — 0,62Х1 + 0,62Х2 + 0,17Х3 —  
— 2,26Х4 — 0,80Х5; 

У2 = 287,91 — 0,15Х1 + 0,99Х2 + 0,18Х3 —  
— 3,55Х4 — 1,21Х5; 

У3 = 309,30 + 0,38Х1 — 0,73Х2 + 0,20Х3 —  
— 3,49Х4 — 0,99Х5, 

где У1 — индекс валовой продукции сельско-
го хозяйства в сельскохозяйственных орга-
низациях; 

У2 — индекс валовой продукции сельского 
хозяйства в крестьянских (фермерских) хо-
зяйствах;  

У3 — индекс валовой продукции сельского 
хозяйства в личных подсобных хозяйствах;  

Х1 — индекс соотношение цен на матери-
ально-технические ресурсы и услуги, по-
требляемые в сельском хозяйстве и сель-
скохозяйственную продукцию; 

Х2 — индекс реальных денежных доходов 
населения; 

Х3 — индекс капитальных вложений в 
сельское хозяйство; 

Х4 — соотношение уровня оплаты труда в 
сельском хозяйстве и в среднем по стране;  

Х5 — доля убыточных сельскохозяйствен-
ных организаций. 

Из уравнений следует, что: 
- с увеличением индекса соотношения 

цен на материально-технические ресурсы и 
услуги, потребляемые в сельском хозяйст-
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ве, и сельскохозяйственную продукцию на 
1% ежегодно валовая продукция в сельско-
хозяйственных организациях уменьшается на 
0,62%, в КФХ — на 0,15, в ЛПХ она увели-
чивается на 0,38%; 

- с увеличением индекса доходов насе-
ления на 1% ежегодно валовая продукция в 
сельскохозяйственных организациях увели-
чивается на 0,62%, в КФХ увеличивается на 
0,99%, а в ЛПХ уменьшается на 0,73%; 

- с увеличением на 1% индекса капиталь-
ных вложений в сельское хозяйство валовая 
продукция в сельскохозяйственных органи-
зациях увеличивается на 0,17%, в КФХ — на 
0,18%, а в ЛПХ — на 0,20%; 

- с увеличением соотношения уровня оп-
латы труда в сельском хозяйстве и в сред-
нем по стране на 1% ежегодно валовая 
продукция в сельскохозяйственных органи-
зациях уменьшается на 2,26%, в КФХ — на 
3,55%, а в ЛПХ — на 3,49%; 

- с увеличением доли убыточных органи-
заций на 1% валовая продукция сельскохо-
зяйственных организациях ежегодно умень-
шается на 0,80%, в КФХ — на 1,21%, а в 
ЛПХ — на 0,99%. 

Таким образом, макроэкономические 
показатели оказывают свое влияние на раз-
ные формы хозяйствования.  

 
Заключение 

При стабильности работы сельскохозяй-
ственных организаций видны результаты 
развития личных подсобных хозяйств. С рос-
том числа сельскохозяйственных организа-
ций и с увеличением производства сельско-
хозяйственной продукции в них, производст-
во продукции в личных подсобных хозяйст-
вах возрастет более быстрыми темпами. 
Чем выше уровень развития и эффектив-
ность крупного производства, тем более 
развиты и эффективны семейные хозяйства. 
Оптимизация количества разных форм хо-

зяйствования в Нижегородской области по-
зволит увеличить производство основных 
видов сельскохозяйственной продукции, а 
вместе с тем и прибыль от ее реализации и 
еще раз докажет эффективность взаимоот-
ношений крупного и мелкого аграрного 
сектора. 

Анализируя современное состояние аг-
рарного сектора, необходимо поддержать 
инициативы владельцев личных подсобных и 
крестьянских (фермерских) хозяйств на со-
хранение и расширение своих границ. Глав-
ное — увеличить производство необходимой 
продукции, обеспечить занятость населения, 
загрузить перерабатывающие предприятия, 
создать обстановку здоровой конкуренции 
на рынке. И в этом случае поддержка лич-
ных подсобных и крестьянских (фермерских) 
хозяйств принесет желаемые результаты. 
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Введение 
В последние годы на региональном рын-

ке наблюдается расширение проникновения 
элементов маркетинга в сферу агропро-
мышленного комплекса. До недавнего вре-
мени такая практика не носила систематиче-




