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ния необходимых кооперационных связей 
компаний молочной отрасли, а также смеж-
ных вспомогательных отраслей, в т.ч. научно-
образовательного сектора, на всех этапах 
цепочки создания стоимости молока и мо-
лочной продукции [6, 7]. 

 
Заключение 

Создание молочного кластера позволит 
провести анализ ситуации в крае, наметить 
критические точки и определить первооче-
редные задачи, решение которых необходи-
мо для повышения эффективности деятельно-
сти комплекса предприятий, хозяйств, учре-
ждений и организаций аграрного сектора, 
участвующих в выполнении программ обес-
печения продовольственной безопасности.  
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В современных условиях развития экономики 

АПК приоритетным направлением становится удо-
влетворение потребностей внутреннего рынка в 
качественном отечественном продовольствии. При 
этом реализация мероприятий по насыщению аг-

ропродовольственного рынка товарами отече-
ственного производства, безусловно, подразуме-
вает проведение комплексной предварительной 
оценки состояния и потенциала рассматриваемого 
рынка. К слову отметим, что в настоящее время 
нет единой сложившейся методики оценки агро-
продовольственного рынка, поскольку данный ры-
нок представляет собой сложную систему с опре-
деленным набором функций, особенностей и ха-
рактеристик, отличающих его от других видов рын-
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ка. В результате чего целью научной работы стала 
разработка дополненного и уточненного методи-
ческого инструментария для комплексной оценки 
агропродовольственного рынка в условиях реали-
зации стратегии импортозамещения. Предложена 
методология оценки агропродовольственного рын-
ка, состоящая из двух блоков: экономико-
статистического и маркетингового анализа. Блок 
экономико-статистического анализа дополнен сле-
дующими авторскими методиками: методикой 
оценки валовой продукции сельского хозяйства с 
поправкой на средний уровень инфляции в реги-
оне, позволяющей объективно оценивать развитие 
рынка; методикой оценки самообеспечения регио-
на по фактической емкости рынка, основанной на 
расчете индикатора самообеспечения региона той 
или иной группой продовольствия по фактическому 
потреблению без учета запасов; методикой рей-
тинговой системы оценки агропродовольственного 
рынка субъектов региона (округа), служащей ба-
зисом для выявление конкурентных преимуществ 
агропродовольственного рынка региона (округа) 
по определенному набору показателей. Примене-
ние подобной методики на практике может стать 
действенным инструментом оценки целесообраз-
ности мероприятий по развитию агропродоволь-
ственного рынка региона. 

 
Keywords: methodology, procedure, evalua-

tion, agricultural industry complex, agri-food mar-
ket, economic and statistical analysis, self-
sufficiency. 

 

In the current context of the agricultural industry 
complex economy development the priority is to sat-
isfy the domestic market demand for quality domesti-
cally produced food. The measures for the agri-food 
market saturation with domestic products means the 
execution of integrated evaluation of the market’s 
condition and development potential. Today there is 
no single methodology of the agri-food market evalu-
ation because this market is a complex system with a 
specific set of functions, features and characteristics 
that distinguish it from other types of markets. The 
research goal is the development of revised meth-
odological tools for integrated evaluation of the agri-
food market in the context of the import substitution 
strategy. We propose the agri-food market evalua-
tion methodology comprised of two blocks: economic 
and statistical analysis and marketing analysis. The 
block of economic and statistical analysis includes the 
following author’s procedures: 1) the procedure of 
the total agricultural output evaluation corrected for 
the regional average rate of inflation which enables an 
objective assessment of market development; 2) the 
procedure of regional self-sufficiency evaluation by the 
actual market capacity based on the calculation of the 
regional self-sufficiency index for a product group 
without including stocks; 3) the procedure of the 
ranking evaluation of the entities of the regional agri-
food market to reveal the competitive advantages of 
the regional agri-food market by a specific set of cri-
teria. The application of this methodology may be an 
efficient tool to evaluate the expediency of the 
measures for the regional agri-food market develop-
ment. 
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Введение 
Вопрос методологии и методики оценки 

агропродовольственного рынка является осо-
бенно актуальным на сегодняшний день, по-
скольку до сих пор не сложилось единого 
мнения в экономической науке относительно 
действенной методики. 

В теории и на практике применяется до-
статочно широкий спектр подходов к оценке 
рынка, однако существующие методики но-
сят чаще всего маркетинговый характер, ос-
нованный на изучении спроса, предложения и 
конкуренции на рынке [1-3]. 

С целью разработки практических реко-
мендаций для развития агропродовольствен-
ного рынка в условиях реализации стратегии 
импортозамещения нам представляется не-
обходимым развить и дополнить методоло-
гию анализа рынка, применимую на практике 
и способствующую более детальному и ком-
плексному изучению единого рыночного 
пространства АПК региона. 

Соответственно, объектом изучения явля-
ется методология комплексной оценки агро-
продовольственного рынка, задачей исследо-
вания – уточнение методики оценки агропро-
довольственного рынка. 

В процессе работы использованы следу-
ющие методы: экономико-статистический и 
метод контент-анализа.  

 
Результаты исследований 

Оценка агропродовольственного рынка 
подразумевает изучение и выявление объек-
тивной информации о текущей ситуации на 
рынке и перспективах его развития с целью 
разработки стратегически верных решений в 
контексте проведения того или иного ком-
плекса операций на локальном рынке [4]. 

Следовательно, методология агропродо-
вольственного рынка базируется на совокуп-
ности методов изучения рынка и выстраива-
нии логической взаимосвязи между ними.  

https://slovari.yandex.ru/satisfaction/en-ru
https://slovari.yandex.ru/satisfaction/en-ru
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Рис. Методология анализа агропродовольственного рынка региона 
 

Методология оценки агропродовольствен-
ного рынка представляет собой некую ком-
пиляцию из существующих и дополненных, и 
развитых нами методик (рис.). 

Методы экономико-статистического анали-
за предполагают изучение ключевых эконо-
мических показателей развития рынка АПК с 
применением методов статистической обра-
ботки данных, методов обработки динамиче-
ских рядов статистических показателей. 

В общепринятую методику экономико-
статистического анализа нами внесены неко-
торые изменения, позволяющие, на наш 
взгляд, получить более конструктивную кар-
тину состояния агропродовольственного рын-
ка региона:  

1. Методика оценки валовой продукции 
сельского хозяйства в регионе. 

Традиционный анализ показателей, демон-
стрирующих состояние экономики сельского 
хозяйства, начинается с анализа динамики ва-
лового продукта. При этом статистически ди-
намика в большинстве случаев иллюстрирует 
положительные тенденции развития сельского 
хозяйства. Однако расчет данного показателя 
производится без учета влияния инфляции, 
что искажает реальную картину экономиче-

ского состояния отрасли [5]. Суть предло-
женной нами методики сводится к расчету 
скорректированной на средний уровень ин-
фляции валовой продукции по следующей 
формуле: 

,    (1) 

где  – валовой продукт в фактическом 
году (периоде), скорректированный на сред-
ний коэффициент инфляции; 

 – валовой продукт фактического года 
(периода) без учета поправки на инфляцию; 

 – средний уровень инфляции за рас-
сматриваемый период (рассчитывается по 
формуле простой средней арифметической); 

 – фактический год (период); 
– базовый год (период);  

0,01 – перевод процентов в доли единиц.  
2. Методика оценки самообеспечения 

региона по фактической емкости рынка. 
С целью анализа степени удовлетворения 

местными производителями существующих 
потребностей региона в сырье и продоволь-
ствии нами развита и дополнена методика 
расчета самообеспеченности региона по тем 
или иным товарным группам.  

Ситуационный анализ агропродовольственного рынка 

Стратегический портфельный анализ агропродовольственного рынка 

Выделение локальных сегментов агропродовольственного рынка 
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Для определения уровня обеспеченности 
регионального рынка той или иной группой 
продовольствия местного производства рас-
считаем индикатор самообеспечения региона 
по следующей формуле: 

,  (2) 

где  – индикатор самообеспечения регио-

на i-той группой продовольствия в j-том пе-
риоде; 

 – объемы местного производства  

i-той группы продовольствия в регионе в  
j-том периоде (в натуральном выражении);  

объем производственного потреб-

ления i-той группы продовольствия в регионе 
в j-том периоде (в натуральном выражении); 

потери i-той группы продовольствия 

в регионе в j-том периоде (в натуральном 
выражении); 

 – объем личного потребления i-той 

группы продовольствия в регионе в j-том пе-
риоде (в натуральном выражении). 

Предложенный подход позволяет опреде-
лить уровень самообеспечения региона про-
довольствием по фактическому потреблению 
без учета запасов продовольствия. Основой 
для расчета индикатора самообеспечения ре-
гиона служат данные продовольственных ба-
лансов.  

Традиционно, говоря о продовольственной 
безопасности, экономисты сходятся во мне-
нии, что более 30% импорта продовольствия 
создает угрозу продовольственной безопас-
ности страны, оптимальный объем импорта 
должен составлять не более 15% [6, 7]. Со-
ответственно, мы можем выделить четыре 

группы интервальных параметров ( ) для 
значения индикатора самообеспечения: 

1)  69% – регион с недопустимо 

низким уровнем самообеспечения i-той 

группой продовольствия ( ); 

2)  – регион с низким 

уровнем самообеспечения i-той группой 

продовольствия ( ); 

3)  – самообеспечи-

ваемый регион i-той группой продовольствия 

( ); 

4)  – регион с значительно 

высоким уровнем самообеспечения i-той 

группой продовольствия ( ). 
С целью обобщения полученной инфор-

мации по значениям индикаторов самообес-
печения региона той или иной группой продо-
вольствия представляется необходимым про-
извести расчет консолидированного индика-

тора самообеспечения региона всеми груп-
пами продовольствия.  

Консолидированный индикатор самообес-
печения позволит идентифицировать регион 
как «проблемный» с недостаточным уровнем 
самообеспечения продовольствием или «по-
зитивный» с приемлемым или высоким уров-
нем самообеспечения. 

Суть расчета консолидированного индика-
тора можно свести к расчету средней ариф-
метической взвешенной для интервального 
ряда по формуле: 

,  (3) 

где  – консолидированный индикатор само-
обеспечения региона продовольствием; 

 – центральное (серединное) значение 
признака в i-том интервале индикатора само-
обеспечения; 

 – частота ряда распределения, с ко-
торой отдельные варианты встречаются в  
i-том интервале индикатора самообеспече-
ния; 

0,01 – перевод процентов в доли единиц. 
Наиболее благоприятным для развития аг-

ропродовольственного рынка региона являет-
ся значение консолидированного индикатора 
самообеспечения на уровне 0,85 (85%) и 
выше. 

3. Методика рейтинговой системы 
оценки агропродовольственного рынка 
субъектов региона (округа). 

С целью построения сравнительной харак-
теристики агропродовольственных рынков 
субъектов региона или округа нами предло-
жено использование методики рейтинговой 
оценки рассматриваемых рынков.  

В контексте выявления конкурентных пре-
имуществ рынка рейтинговая система оценки 
является незаменимым инструментом, по-
скольку позволяет наглядно продемонстри-
ровать наиболее сильные и узкие места ис-
следуемых объектов, выявить рынки – «ли-
деры» или «аутсайдеры». Кроме того, рей-
тинговая система позволяет проанализировать 
в совокупности значительное количество при-
знаков, демонстрирующих состояние иссле-
дуемого рынка. 

В качестве ключевых показателей оценки 
развития агропродовольственного рынка 
предлагаем следующие: производство сель-
скохозяйственной продукции на душу населе-
ния, коэффициент обновления сельскохозяй-
ственной техники, урожайность зернобобо-
вых культур, поголовье КРС, величина им-
порта на душу населения, потребление ос-
новных продуктов питания на душу населе-
ния. Выбор вышеперечисленных показателей 
обусловлен многоаспектным изучением про-
довольственного рынка, подразумевающим 
не только анализ производства, потребления, 
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импорта сельскохозяйственной продукции в 
регионе, но и изучение соответствующей 
инфраструктуры. 

Технология присваивания рейтинга тради-
ционна и заключается в следующем:  

а) значению каждого анализируемого по-
казателя присваивается рейтинг от 1 до n (n – 
максимальное значение рейтинга, совпадаю-
щее с количеством сравниваемых рынков), 
при этом 1 присваивается максимальному 
значению в рассматриваемом признаке, n – 
минимальному значению соответственно (ин-
версионно производится оценка значений по 
показателю «величина импорта на душу 
населения», поскольку здесь минимальная 
доля импорта – лучший показатель (присваи-
ваем рейтинг 1), и, наоборот, максимальная 
доля импорта – худший показатель (присваи-
ваем рейтинг n); 

б) по окончании присвоения рейтинга по 
каждому рассматриваемому показателю 
производится расчет суммы баллов по 
следующей формуле: 

,   (4) 

где  – итоговое значение балльной оценки; 

 – рейтинг i-го рынка по каждому 

показателю в j-том периоде; 
в) по значениям суммы баллов аналогично 

по возрастанию проставляется итоговый 
рейтинг исследуемых рынков.  

Соответственно, рынки с «высоким» рей-
тингом являются более конкурентоспособ-
ными и имеют базис для дальнейшего разви-
тия в условиях реализации стратегии им-
портозамещения. 

Выводы 
Таким образом, развитая и дополненная 

методология агропродовольственного рынка 
в условиях реализации стратегии импортоза-
мещения способствует более детальному и 
комплексному изучению единого рыночного 
пространства АПК региона. 
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