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С позиции современного развития экономики 

Российской Федерации, в том числе региональной 
экономики, вопрос формирования локальных 
рынков встает наиболее остро, поскольку наме-
ченный курс на форсированный переход к импор-
тозамещению требует изучения рынка на всех 
его уровнях. Следовательно, цель работы заклю-
чается в освещении теоретических аспектов фор-
мирования и развития локального рынка в рамках 
региональной экономики. Традиционно исследова-
тели отождествляют локальные рынки с рынками 
местными, не учитывая их специфику, при этом 
до настоящего времени нет единого подхода к 
определению термина «локальный рынок». Про-
веден детальный анализ подходов к определению 
термина «локальный рынок», среди которых пре-
обладают пространственно-территориальный и 
товарный подходы. Приведены примеры опреде-
лений локального рынка с точки зрения таких уче-
ных, как Л.Я. Баранова, М. Портер, Е.А. Абра-
мова, Н.А. Феоктистова и т.д. Кроме того, отме-
чена взаимосвязь локального и регионального, 
локального и местного рынков. В соответствии с 
целью работы автором проанализированы трак-
товки понятий «региональный» и «местный» рын-
ки, выявлены отличительные черты данных кате-
горий, что позволило опровергнуть утверждение 
о тождественности вышеназванных рынков. Пред-
ложена авторская трактовка понятия «локальный 
рынок», сформулированы присущие ему отличи-
тельный черты и характеристики, влияющие на 

эффективное функционирование рынка. Рассмот-
рены функции локальных рынков в экономике.  
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Today the issue of the formation and 

development of local markets is very topical from 
the viewpoint of modern economy development in 
the Russian Federation including the regional 
economy, because the planned course of the forced 
transition to import substitution requires market 
study at all levels. The goal of this research is to 
consider the theoretical aspects of the local market 
formation within the development of the regional 
economy. Traditionally many researchers equate the 
local market with special market without taking into 
account their specificity, and at the same time there 
is no unified approach to the definition of the “local 
market”. A detailed analysis of the approaches to 
the term of the “local market” was made by author; 
the most popular of them are spatial and commodity 
approaches. Some examples of the “local market” 
definitions according to such researches as L.Ya. 
Baranova, M. Porter, Ye.A. Abramova, N.A. 
Feoktistova and others are presented. Besides, the 
author points out the correlation of “local” and 
“regional”, “local” and “special” markets. The 
definitions of “regional” and “local” markets are 
analyzed; the distinctive features of those categories 
are revealed. The author’s interpretation of the term 
of “local market” is presented, and its specific 
features and characteristics that may affect the 
effective functioning of the market are revealed. The 
functions of local markets in the economy are 
considered. 
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Введение 
В условиях введения Россией продоволь-

ственного эмбарго на поставки продоволь-
ствия из стран Евросоюза одним из факто-
ров экономического развития и последую-
щей стабильности экономики аграрного ре-
гиона, к которым относится и Алтайский 
край, безусловно, является эффективно-
функционирующая система локальных рын-
ков региона. Однако понятие локального 
рынка на сегодняшний момент не раскрыто 
в должной мере несмотря на то, что в 
сложившихся условиях экономического 
развития Российской Федерации, целесо-
образно уделять внимание рынку на всех 
его уровнях. Соответственно, объектом 
изучения выступает такая экономическая 
категория, как «локальный рынок». Цель 
работы заключается в освещении теорети-
ческих аспектов формирования и развития 
локального рынка в рамках региональной 
экономики. Для достижения цели необхо-
димо решить следующие задачи: изучить 
теоретические подходы к определению ка-
тегории «локальный рынок»; проанализиро-
вать сущностные отличия понятий «регио-
нальный», «местный» и «локальный» рынки; 
предложить авторскую трактовку термина 
«локальный рынок» и сформулировать при-
сущие ему специфические черты. 

В процессе работы использованы сле-
дующие методы: монографический, абст-
рактно-логический, метод контент-анализа.  

 
Экспериментальная часть 

Рынок как механизм можно рассматри-
вать с точки зрения различных аспектов, в 
том числе с точки зрения экономического 
назначения рыночных объектов, характера 
конечного использования товаров, потреб-
ностей, определяющих спрос на товар, 
территориального охвата и т.п. Для целей 
нашей работы не целесообразно рассмат-
ривать рынок во всех его ипостасях, по-
этому далее мы подробнее остановимся на 
характеристике рынка в разрезе его клас-
сификации по территориальному охвату. 

По пространственным характеристикам 
(территориальному охвату) в современной 
экономике выделяют мировой, региональ-
ный по группе стран, национальный, регио-
нальный, местный и локальный рынки. 

Стоит отметить, что в современной ли-
тературе многие авторы отождествляют 
понятия локального и местного, локального 
и регионального рынков, при этом в на-
стоящее время нет единого подхода к оп-
ределению локального рынка. В результате 
чего представляется необходимым анализ 

понятий региональный, местный и локаль-
ный рынки. 

Под региональным рынком зачастую по-
нимают рынок, ограниченный определен-
ной территорией. Так, финансовый словарь 
дает определение регионального рынка, 
опираясь лишь на его территориальную ог-
раниченность: «Рынок региональный —
 рынок определенного товара или товарной 
группы, сфера функционирования которого 
ограничивается преимущественно рамками 
одного региона (области, края, республи-
ки)» [1]. 

Тенденция к закреплению в экономиче-
ской науке такого понятия, как региональ-
ный рынок, была заложена еще А. Лешем 
в его работе «Географическое размеще-
ние хозяйства», где он рассматривал рынок 
как «главный районообразующий фактор, 
который формируется под воздействием 
борьбы различных экономических сил» [2]. 
В дальнейшем данная мысль получила свое 
развитие в учениях У. Изарда, впервые 
сформулировавшего постулат о том, что 
каждой стране присущ не единый рынок, а 
иерархия рынков: рынки местные, субре-
гиональные, региональные и национальные 
[2]. 

Современные авторы дают множество 
трактовок понятия «региональный рынок», в 
каждой из которых пытаются отразить ос-
новные элементы, характеризующие рынок 
в целом. 

Так, по мнению А.С. Новоселова, 
«…региональный рынок представляет со-
бой территориальную организацию сферы 
обращения, где происходит согласование 
интересов производителей и потребителей» 
[3].  

С.Н. Алпысбаева, в свою очередь, пи-
шет: что «…региональный рынок — это 
территориально обусловленная, сложноор-
ганизованная и открытая система товарных 
отношений и связей, посредством которых 
осуществляется контакт между предъяви-
телями спроса и предложения, способствуя 
кругообороту материально-вещественных, 
финансово-кредитных и денежных потоков 
в регионе и за его пределами; а также 
эволюционному формированию новой ин-
ституциональной среды в регионе» [4]. 

А.Г. Гранберг под региональным пони-
мает «рынок отдельного региона, отли-
чающийся как местоположением, так и ви-
дами представленных на них товаров, це-
нами, конъюнктурой, спросом и предло-
жением товаров» [5].  

К.С. Айнабек дополняет определение 
регионального рынка принципами сущност-
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ных отношений, закона стоимости, усло-
виями функционирования рынка, считая, что 
«…сущность регионального рынка выра-
жают социально-экономические отношения 
купли и продажи, позволяющие осущест-
вить обмен и распределение товаров и ус-
луг на основе стоимостных эквивалентов и 
учета спроса и предложения, реализующих 
отношения присвоения и отчуждения собст-
венности для обеспечения индивидуального 
и территориального воспроизводства, 
субъектов хозяйствования, производства и 
потребления в условиях конкурентной сре-
ды и ограниченности ресурсов» [6]. 

Исходя из анализа предложенных выше 
определений, можно сделать вывод, что 
региональный рынок имеет территориаль-
но-оформленные границы (совпадающие с 
административно-территориальным делени-
ем РФ) и отличительные черты, форми-
рующиеся под воздействием внутренних 
особенностей рынка (особенности пред-
ставленных товаров/услуг, спроса, пред-
ложения, ценообразования, конкуренции) и 
воспроизводственного процесса в рамках 
обозначенных границ. 

Как отмечали выше, далее имеет смысл 
обратиться к определению понятия «мест-
ный рынок». 

Понятие «местный рынок» чаще всего 
употребляют при обозначении рынка, на-
ходящегося в границах какой-либо терри-
тории. Однако экономисты достаточно 
редко обращались к рассматриваемому 
понятию, вследствие чего до сих пор отсут-
ствует единое мнение по его определению. 

Впервые термин «местный рынок» упо-
минается в трудах А. Маршалла. Однако 
Маршалл рассматривает местный рынок 
как рынок для труда узкой специализации в 
разрезе обзора организации производства 
в отдельных районах. 

Современные исследователи, в числе 
которых В.В. Чмарина, определяют мест-
ный рынок как «субъект хозяйствования, 
созданный на отведенной по решению ме-
стных органов исполнительной власти зе-
мельном участке и зарегистрированный в 
установленном порядке, функциональными 
обязанностями которого являются предос-
тавление услуг и создание для продавцов и 
покупателей надлежащих условий в про-
цессе купли-продажи товаров по ценам, 
которые устанавливаются в зависимости от 
спроса и предложения» [7]. 

В.В. Черных отмечает, что «…местный 
рынок — это система экономических взаи-
моотношений между хозяйствующими 
субъектами, которые объединены общими 
экономическими и стратегическими интере-
сами, находятся в пределах определенной 
территории, характеризуются наличием оп-
ределенных границ и подчинены глобальной 
системе» [8]. 

Таким образом, местный рынок можно 
определить как рынок, расположенный в 
границах определенного муниципального 
образования (района, города, села и т.п.), 
местности, формирующийся под воздейст-
вием местных спроса и предложения и за-
висящий как от состояния экономики в це-
лом, так и от социально-экономической 
политики на местном уровне. 

Понятие локального рынка, в отличие от 
местного, чаще встречается в экономиче-
ской теории, однако разные авторы в каче-
стве главных критериев его формирования 
и выделения границ определяют разные 
факторы. 

Первоначально обратимся к этимологии 
слова «локальный». 

Согласно этимологическому словарю 
И.А. Крылова «локальный — это прилага-
тельное, имеющее значение «местный», 
было заимствовано из латыни, где прилага-
тельное localis — «местный» образовано от 
locus — «место» [9]. Таким образом, ско-
рее можно говорить об отождествлении 
понятий локальный и местный рынок, что 
зачастую и происходит при переводе зару-
бежной литературы по экономике. 

В многочисленных словарях по экономи-
ке, в том числе в финансовом словаре, ло-
кальный рынок определяется как совокуп-
ность отношений продавцов и покупателей 
конкретного товара или товарной группы, 
сфера деятельности которых ограничивает-
ся преимущественно одним городом, рай-
оном или определенной их частью [10]. 

В целом становление теории локализа-
ции принято связывать с трудом немецкого 
экономиста Й. Тюнена «Изолированное го-
сударство в его отношении к сельскому 
хозяйству и национальной экономии»  
(1826 г.), в котором были сформулированы 
принципы и закономерности размещения 
сельскохозяйственного производства [11]. 

Современные авторы в качестве подхо-
дов к определению локального рынка оп-
ределяют и пространственно-террито-
риальный, и экономико-географический, и 
товарный, и пр. (табл.). 
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Таблица  
Подходы к определению понятия локального рынка 

 
Подходы к опре-
делению локаль-

ного рынка 
Автор Определение 

Пространственно-
территориальный 

подход 

Баранова Л.Я.,  
Левин А.И. 

Локальный рынок — рынок какой-либо местности, включаю-
щей некоторую совокупность населенных пунктов (употреби-

мо в основном по отношению к рынку товаров народного 
потребления и платных услуг) [12] 

Булыга С.Н. 

Локальный рынок — вся территория городской агломерации 
или ее часть, в пределах которой локализовано предоставле-
ние и потребление услуг инфраструктуры обслуживания на-

селения [13] 

Портер М. 
Локальный рынок автор рассматривает как «совокупность 

рынков любого уровня: городов, регионов (штатов) и даже 
групп соседних стран» [14] 

Экономико-
географический 

подход 

Абрамова Е.А. 

Локальный рынок — это локальный региональный рынок, раз-
вивающийся в рамках определенного территориального об-

разования (экономического района, области, города, района, 
отдельных населенных пунктов, входящих в состав района); 
представляют собой сферу обращения, где происходит со-
гласование интересов производителей и потребителей [15] 

Екимова К.В., 
Буравова С.В.,  
Савельева И.П. 

Локальные рынки представляют собой рынки, где производ-
ственная, распределительная сферы и сфера обмена и по-

требления ограничены административными границами и явля-
ются гарантом экономического роста и поддержания эконо-

мической независимости территории [16] 

Товарный подход 

Феоктистова Н.А. 
Локальный рынок — рынок, объектами экономического обо-
рот которого являются товары, которые ввиду особых потре-

бительных свойств имеют ограниченный ареал сбыта [17] 

Дудова Х.Х. 

Локализация рынка связана с производством, реализацией и 
присвоением определенного вида товарной продукции (то-

варной услуги); таким образом становится объяснимым мно-
гоуровневый (межуровневый) характер локальных рынков 

[18] 

Суслова Е.М.,  
Феоктистова Н.А., 

Шевченко А.В. 

Локальный рынок представляет собой местное экономиче-
ское пространство, на котором представлена ограниченная 
номенклатура товаров, преимущественно местного произ-

водства и потребления, являющаяся объектом экономическо-
го оборота, удовлетворяющая определенным критериям дан-

ного экономического оборота в пределах экономических 
границ [18] 

Ценовой подход Никифорова В.А. 

Локальный рынок — это совокупность отношений продавцов и 
покупателей конкретного товара или товарной группы, сфера 
деятельности которых ограничивается одним городом, при 
этом локальность рынка опосредуется разницей в ценах на 

товар в один и тот же период времени в разных городах [19]

Факторный  
подход 

Феоктистова Н.А. 

Локальный рынок — это часть местного экономического про-
странства (стадия местного воспроизводства), где экономиче-

ский оборот образует товары, произведенные 
по преимуществу из местных ресурсов (с частичным исполь-
зованием привозных ресурсов), действуют категории местно-

го производства (предложения) и местного потребления 
(спроса) [17] 

Екимова К.В., 
Буравова С.В. 

Под локальным рынком можно понимать рынок, на котором 
осуществляется товародвижение, обеспечивающее движение 
капитала, как денежного, который обслуживает товарообмен 
и в свою очередь обеспечивает основным и оборотным капи-
талом сферы производства и обращения в регионе, за счет 
которого также осуществляется воспроизводственный про-

цесс [20] 

Сетевой подход Олейник А. 

Локальный рынок — это рынок, ограниченный территорией 
или определенным кругом агентов. При этом локализация 

экономических отношений происходит либо спонтанным, эво-
люционным образом, или же в результате сознательных дей-

ствий агентов [21] 
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Анализируя вышеизложенные определе-
ния и подходы других авторов, можно сде-
лать вывод, что локальный рынок имеет 
специфические черты, такие как: наличие 
узких территориальных границ и единого 
экономического пространства, в котором 
рынок функционирует; локальный рынок 
определяется ограниченностью ресурсов 
(трудовых, сырьевых, финансовых и т.п.); 
на локальном рынке преобладают товары 
местного производства (с частичным ис-
пользованием ввезенного сырья) и потреб-
ления; в рамках локального рынка действу-
ет единая зона ценового влияния; функцио-
нирование локального рынка зависит от 
специфических, присущих данной местно-
сти природных и географических условий; 
процесс товародвижения на локальном 
рынке обеспечивает основным и оборот-
ным капиталом сферы производства и об-
ращения в регионе; локальный рынок ха-
рактеризуется единой логистикой; само-
идентификация игроков рынка как участни-
ков одного локального рынка; процесс 
воспроизводства на локальном рынке оп-
ределяется как эндогенными, так и экзо-
генными условиями. 

На наш взгляд, правомерно дать сле-
дующее определение локального рынка: 
локальный рынок — это рынок муниципаль-
ного образования субъекта РФ или его час-
ти, представляющий собой совокупность 
существующих и потенциальных местных 
потребителей, производителей, посредни-
ков, вступающих во взаимоотношения, ба-
зирующиеся на принципах ограниченности 
ресурсов, а также характеризующийся 
преобладанием товаров местного произ-
водства, едиными логистикой и зоной цено-
вого влияния. 

Локальный рынок, как и любой другой 
вид рынков, выполняет как прямые свои 
функции, так и косвенные, вытекающие из 
его сущностных характеристик. 

К прямым функциям отнесем реализа-
цию отношений собственности на локаль-
ном уровне, конкуренции, воспроизводст-
венного процесса; развитие внутренней 
структуры рынка и другие; а к косвенным 
функциям — содействие в развитии местных 
и межрегиональных экономических отно-
шений, в повышении эффективности нацио-
нальной экономики, межнациональных эко-
номических связей, влияние на надстроеч-
ные отношения. 

Заключение 
Таким образом, видим, что понятия ре-

гионального, местного и локального рын-
ков очень взаимосвязаны, но не тождест-
венны. Так, по ряду мнений, локальный ры-

нок может быть и региональным, и мест-
ным, и охватывать несколько местных рын-
ков. Выделение региональных рынков все 
же в первую очередь связано с админист-
ративно-территориальным делением, базо-
вым понятием для регионального рынка яв-
ляется регион. Локальный рынок, в свою 
очередь, не имеет жесткой привязки к ад-
министративно-территориальному устрой-
ству, локальный рынок можно рассматри-
вать как рынок муниципального образова-
ния субъекта РФ или его части. К тому же 
границы локального рынка могут опреде-
ляться рамками экономического исследо-
вания. 
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ГОСУДАРСТВЕННАЯ ПОДДЕРЖКА СЕЛЬСКОГО ХОЗЯЙСТВА —  

НЕОТЪЕМЛЕМАЯ ЧАСТЬ ГОСУДАРСТВЕННОГО РЕГУЛИРОВАНИЯ 
 

STATE SUPPORT OF AGRICULTURE IS AN INTEGRAL PART  
OF STATE REGULATION 

Ключевые слова: формы, принципы государ-
ственной поддержки, сельхозтоваропроизводи-
тели, субсидии, федеральный, региональный 
бюджет. 

 
Сельское хозяйство для государства является 

приоритетной отраслью, так как является основой, 
прежде всего, продовольственного обеспечения, 
а следовательно, и продовольственной независи-
мости. Государственная поддержка сельскохозяй-
ственного производства реализуется посредствам 
конкретных форм и методов. Необходимость 
систематизации форм и методов поддержки вы-
звана тем, что в настоящее время с целью подъ-
ема экономики сельского хозяйства и в рамках 
реализации Государственной программы по раз-
витию сельского хозяйства органы исполнительной 
власти стали применять различные методы госу-
дарственного вмешательства в отрасль. Рассмот-
ренные формы, методы и механизмы связаны с 
определенными затратами государственных 
средств, направляемых на решение таких задач, 
как повышение эффективности аграрного произ-
водства и его конкурентоспособности, формиро-
вание отлаженного экономического механизма 
функционирования сельского хозяйства, стимули-
рование инновационной деятельности, улучшение 

использования фондов, земли, развитие рыночной 
и социальной инфраструктуры, снижение безра-
ботицы на селе, повышение уровня оплаты труда. 
Государственная поддержка является неотъемле-
мой частью государственного регулирования и 
представляет собой совокупность различных ры-
чагов и инструментов, льготного и безвозмездно-
го финансирования наиболее ущемленных в эко-
номическом отношении предприятий и отраслей. 
Необходимость государственной поддержки сель-
ского хозяйства является объективной, и эта объ-
ективность кроется в экономической природе от-
личия положения производителя сельскохозяйст-
венной продукции от положения всех остальных 
участников рынка, поскольку в силу объективных 
причин сельское хозяйство на свободном рынке 
неконкурентоспособно в сравнении с другими 
отраслями экономики. 

 
Keywords: forms, principles of state support, 

agricultural commodity producers, subsidies, 
federal budget, regional budget. 

 
Agriculture is a priority sector for the state being 

the basis, primarily, of food supply and hence food 
security. State support of agricultural production is 
implemented through specific forms and methods. 




