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Введение 

Туризм — это сложная социально-эконо-
мическая система, которая постоянно со-
вершенствуется. Если говорить о туризме 
как сфере маркетинговой деятельности — 
это производство, реализация туристических 
услуг и товаров различными организациями, 
располагающими определенными ресурса-
ми. Наличие уникальных природных, истори-
ческих объектов в туристическом продукте 
гарантирует ему конкурентоспособность. 

 
Задачи исследования 

Для трансформации сферы туризма и 
рекреации в доходную, бюджетообразую-
щую отрасль регионального хозяйства не-
обходимо осуществить целый комплекс 
мероприятий межотраслевого характера и 
привлечь значительные инвестиционные ре-
сурсы. Определенная роль в достижении 
данных целей отводится рекламной деятель-
ности. Туристическая деятельность осущест-
вляется в крае 157 фирмами на основании 
лицензий на право ведения турагентской и 
туроператорской деятельности. Следует 
отметить, что, несмотря на достаточно ди-
намичный рост количества турфирм, не все 
из них реально осуществляют туристиче-
скую деятельность. Необходимо отметить, 
что непосредственно в туристической дея-
тельности (туроператорской, турагентской) 
формируется не более 10% общей (вало-
вой) выручки, получаемой дестинацией (ме-
сто приема туристов) от туриндустрии. Ос-
тальные 90% приходятся на объекты инфра-
структуры туризма. В течение года количе-
ство туристов и отдыхающих в Алтайском 
крае составляет более 500 тыс. человек в 
год. Коллективные средства размещения 
занимают 4710,3 тыс. м2 земельной площа-
ди, из нее 297,9 — под строениями, 2189,9 
— под парками и зонами отдыха. Общая 
площадь строений 499,2 тыс. м2, в расчете 
на одну организацию — 3199 м2 [1]. 

Результаты исследования 
Следует отметить, что рекреационное 

освоение территории края происходит не-
равномерно. Туристско-рекреационная на-
грузка для одних территорий становится 
чрезмерной, а другие — осваиваются мед-
ленно. Перспективными с точки зрения ту-
ристического освоения являются Чарышский, 
Краснощековский, Солонешенский, Змеино-
горский, Курьинский, Алтайский районы, г. 
Змеиногорск, но цивилизованный туризм не 
получил там пока должного развития. Од-
ной из основных причин является недоста-
точная развитость инфраструктуры: объек-
тов дорожного и коммунального хозяйства, 
энергетики, связи.  

Для привлечения внешних инвестиций не-
обходима целенаправленная рекламная дея-
тельность, которая позволит более полно 
информировать потенциальных инвесторов и 
привлекать дополнительные инвестиционные 
ресурсы. Согласно оценке специалистов 
рейтингового агентства «Эксперт» (г. Моск-
ва), в 2007 г. среди всех регионов Россий-
ской Федерации Алтайский край занимал 
19-е место по уровню туристического по-
тенциала и лидирует среди регионов Сибир-
ского федерального округа. Данная оценка 
подтверждает конкурентные преимущества 
Алтайского края в сфере туристско-
экскурсионных услуг, которые необходимо 
эффективно использовать с целью повыше-
ния уровня социально-экономического раз-
вития региона и уровня жизни его населе-
ния. Инвестиционный климат в Алтайском 
крае в настоящий момент можно назвать 
благоприятным. Наиболее масштабный ин-
вестиционный проект, осуществляемый на 
территории Алтайского края, — это строи-
тельство туристического комплекса «Бирю-
зовая Катунь-2». Данный проект получил 
высокую оценку и заслуженное внимание 
на крупных инвестиционных форумах в г. 
Москве, г. Санкт-Петербурге, а также в г. 
Канны во Франции [2].  

В настоящее время идёт активная реали-
зация этого проекта при тесном взаимодей-
ствии частного бизнеса с органами государ-
ственной власти. 
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В Стратегии социально-экономического 
развития Алтайского края до 2010 г. опре-
делены первоочередные действия по разви-
тию спортивно-оздоровительного туризма. 
Развитие туризма определено и в приори-
тетных направлениях развития на средне-
срочную перспективу. Цель на 2008-2010 гг. 
— формирование современного высокоэф-
фективного и конкурентоспособного тури-
стического комплекса, обеспечивающего 
широкие возможности для удовлетворения 
потребностей как российских, так и ино-
странных граждан в туристических услугах.  

Администрация края заняла активную по-
зицию по продвижению туристического 
продукта как внутри страны, так и за ее 
пределами на ярмарках, выставках, в сети 
Интернет и в специальных изданиях. Туризм 
при поддержке государства развивается, в 
первую очередь, как сфера частного биз-
неса, в связи с чем первостепенное значе-
ние для ее развития приобретает инвестици-
онный климат региона. Для его улучшения 
администрация применяет следующие ме-
ханизмы поддержки организаций, осущест-
вляющих инвестиционную деятельность на 
территории Алтайского края: 

- субсидирование за счет средств крае-
вого бюджета процентной ставки рефинан-
сирования Центрального банка Российской 
Федерации по банковским кредитам, при-
влекаемым организациями края; 

- субсидии по компенсации на четыре 
процентных пункта налога на прибыль орга-
низации в части сумм, подлежащих зачис-
лению в краевой бюджет; 

- размещение на конкурсной основе 
средств краевого бюджета для финансиро-
вания инвестиционных проектов; 

- финансирование инвестиционных проек-
тов на долевых началах. 

В условиях низкой бюджетной обеспе-
ченности весьма актуальной задачей для 
Алтайского края является привлечение 
средств федерального бюджета для разви-
тия сферы туризма. Для этого имеется не-
сколько возможностей: 

- создание туристско-рекреационной 
особой экономической зоны; 

- участие в конкурсе на получение 
средств Инвестиционного фонда Российской 
Федерации; 

- участие в других действующих и разра-
батываемых федеральных целевых про-
граммах. 

Наряду с участием в федеральных про-
граммах необходимы самостоятельные ме-
ры по развитию отрасли. В частности, про-
должение разработки схем функционально-
го зонирования районов, перспективных с 
точки зрения развития туризма, и проведе-
ние их экологической экспертизы. Без осу-

ществления этого механизма туристическим 
организациям будет крайне сложно решить 
земельные вопросы, соблюсти все законо-
дательные ограничения, что приведет либо к 
прекращению развития туристического ком-
плекса края, либо к его развитию в теневом 
секторе экономики. 

Для системного развития сферы туризма 
Главным управлением экономики и инвести-
ций разрабатывается проект Программы 
развития туризма в Алтайском крае на 
среднесрочную перспективу. Её основными 
целями являются создание современного 
высокоэффективного и конкурентоспособ-
ного высокотехнологичного всесезонного 
туристического комплекса, направленного 
на полное гармоничное удовлетворение по-
требностей граждан России и иностранных 
граждан в туристических услугах, а также 
сохранение уникальных природных и соци-
ально-культурных рекреационных ресурсов 
Алтайского края при полноценном их ис-
пользовании для развития сферы туризма.  

Достижение этих целей требует работы 
по следующим направлениям с активным 
привлечением рекламы: 

- формирование нормативно-правовой 
базы туризма Алтайского края и оказание 
организационно-методической помощи ту-
ристическому сектору экономики со сторо-
ны администрации края; 

- формирование имиджа Алтайского 
края как центра всесезонного туризма и 
продвижение его туристического продукта 
на российский и международные рынки; 

- стимулирование развития материально-
технической базы туризма путем привлече-
ния российских и иностранных инвестиций 
для реконструкции действующих и создания 
новых средств размещения; 

- развитие инфраструктуры территорий 
(транспорт, электроснабжение, связь, ком-
мунальное хозяйство), создание благопри-
ятных условий для развития туристических 
зон на территории края. 

 
Вывод 

Реклама в туризме может являться серь-
езным источником доходов в бюджет. Раз-
витие государственно-частного партнерства 
во многом решает вопросы вывода бизнеса 
из теневого сектора экономики. Формиро-
вание современного туристско-рекреа-
ционного комплекса края позволит не толь-
ко сделать качественный скачок в развитии 
отрасли, но и решит многие другие соци-
ально-экономические задачи. Развитие ту-
ристического потенциала экономики позво-
лит увеличить в целом ее конкурентоспо-
собность, что не только приведет к улучше-
нию баланса денежных потоков Алтайского 
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края, но и будет способствовать увеличе-
нию оборота денежных средств. 
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Введение 

Агропромышленный комплекс Казахстана 
относится к одной из важнейших отраслей 
народного хозяйства, так как от его нор-
мального функционирования в значительной 
степени зависят состояния самой экономики 
и продовольственная безопасность страны. 
Устойчивое развитие аграрного сектора яв-
ляется определяющим фактором экономи-
ческой и социальной стабильности казах-
станского общества. 

Правительство Казахстана уделяет внима-
ние продовольственной безопасности стра-
ны. Необходимо отметить, что в Казахстане 
продовольственная безопасность обеспече-
на лишь по некоторым видов продуктов пи-
тания (зерно, картофель, овощи, молоко и 
яйца). Рынок мяса и мясопродуктов харак-
теризуется низким потребительским спро-
сом и предложением, а также не совер-
шенствованием цен и производства.  

При ориентации на научно обоснованный 
норматив потребления отечественное про-
изводство по многим видам не достигло не-
обходимого уровня. Недостаточное разви-
тие аграрного производства, его низкая 
техническая и технологическая оснащен-
ность увеличивают зависимость от внешнего 
рынка, ведут к вытеснению казахстанских 
производителей с внутреннего рынка. В ре-
зультате республика вынуждена импорти-

ровать значительные объемы сельскохозяй-
ственной продукции для насыщения своего 
рынка. 

К тому же на сегодняшний день часть 
отечественной продукции фактически не-
конкурентоспособна даже на внутреннем 
рынке, что объясняется высоким уровнем 
себестоимости отечественной продукции. 
Существенными причинами тому являются 
неразвитость рыночной инфраструктуры, 
отсутствие развитой системы закупок, 
большое количество перекупщиков, доро-
говизна перевозок, переработки и марке-
тинга продукции, что и привело к росту из-
держек в условиях либерализации внешней 
торговли и роста импорта.  

 
Экспериментальная часть 

Как свидетельствуют фактические дан-
ные, многие страны — члены ВТО пользуют-
ся высокими импортными пошлинами для 
защиты и поддержки отечественных сель-
хозтоваропроизводителей. На многие виды 
сельскохозяйственных, продовольственных 
товаров установлены повышенные размеры 
таможенных пошлин. Так, в США импорт-
ный тариф на сахар составил 244%, на мо-
локо — 83%; в Канаде на масло — 360, сыр 
— 289, куриные яйца — 236%, т.е. внутрен-
ний рынок для этих продуктов практически 
закрыт. Для сравнения укажем, что в Ка-
захстане действовали ставки таможенного 
тарифа на мясо красное — 15%, куриное 
мясо — 10, молоко — 15, пшеницу — 5, а на 
сахар — 30%. Средневзвешенный импорт-
ный тариф по агропродовольственной груп-
пе товаров составляет около 12,2%, и это 
один из самых низких тарифов в мировой 
торговле. 




