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Основную долю рынка составляет ОАО 
«Кировский мясокомбинат» (34,4%). Благо-
даря полученной математической модели 
составим прогноз для данного предприятия. 
Чтобы его доля на рынке увеличилась, не-
обходимо оценить вареную колбасу на 
максимальное количество баллов при орга-
нолептической оценке, то есть, чтобы была 
высокого качества, а отпускная цена долж-
на быть на уровне 170 руб/кг, тогда доля 
рынка будет составлять 36%:  

Ydola = 12570,9 — 333,142*Xball + 
37,105*Xprise — 0,397551* Xball * Xprise + 

+ 2,1149* Xball ^2; 
Ydola = 12570,9 — 333,142*100 +  

+ 37,105*170 — 0,397551*100*170 +  
+ 2,1149*10000 = 36%. 

На основании проведённых исследований 
можно сделать вывод о том, что, зная цену 

и балловую оценку качества колбасных из-
делий, с высокой долей вероятности можно 
предсказать долю, которую может зани-
мать данное предприятие на рынке колбас-
ных изделий Кировской области.  
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Введение 
В современных условиях повышается 

роль бухгалтерской отчетности не только в 
управлении предприятиями, отраслями и на-
родным хозяйством в целом, но и в разви-
тии партнерских взаимоотношений между 
товаропроизводителями и рыночными 
структурами. Размер и содержание бухгал-
терской отчётности в последнее время пре-
терпели значительные изменения, однако 
представляемая предприятиями отчётность 
не всегда способна удовлетворить инфор-
мационные потребности внешних пользова-
телей. Отчётность предприятия должна быть 
такой, чтобы получение информационного 
минимума вытекало непосредственно из 
баланса, отчёта о прибылях и убытках и 
других форм, без привлечения дополни-
тельных бухгалтерских регистров. 

В отличии от сложившейся методики ана-
лиза прибыли, которая применяется на оте-
чественных предприятиях, методика анали-
за, применяемая в странах с развитыми ры-
ночными отношениями, позволяет полнее 
учесть взаимосвязи между показателями, 
точнее измерить влияние факторов и на ос-

новании этого эффективнее управлять про-
цессом формирования финансовых резуль-
татов. 

Целью данного исследования являются 
пути улучшения и оптимизация отчёта о 
прибылях и убытках. Задача — изучение 
различных моделей формирования финан-
совых результатов в разных странах мира. 

 
Объекты и методы 

Проблема финансовых результатов усу-
губляется тем положением, что в рыночной 
экономике имеются значительные различия 
между понятием налогового, управленче-
ского и юридического результата. Особен-
но велико это различие в странах с высоким 
уровнем бухгалтерских и аудиторских услуг 
(Англия, Франция, Германия). Налоговый 
результат определяется финансовой бухгал-
терией, управленческий — управленческой, 
а юридический — при смене форм собст-
венности. В таблице 1 показана схема фор-
мирования финансового результата в фи-
нансовой, а в таблице 2 — формирование 
прибыли в управленческой бухгалтерии.  

Можно также выделить модель форми-
рования затрат и финансовых результатов в 
Американской системе бухгалтерского учё-
та (US GAAP) как одной из самых развитых 
промышленных стран (табл. 3). 



ЭКОНОМИКА АПК 
 

140 Вестник Алтайского государственного аграрного университета № 4 (102), 2013 
 

Таблица 1 
Модель формирования прибылей и убытков в финансовой бухгалтерии 

 
Зарубежная Отечественная 

1. Выручка от продаж 
2. Производственная себестоимость 
3. Валовая прибыль (стр. 1 — стр. 2) 
4. Расходы отчётного периода 
5. Прибыль от основной деятельности (стр. 3 — 
стр. 4) 
6. Операционные результаты 
7. Внереализационные результаты 
8. Прибыль от финансовой деятельности  
9. Прибыль от основной и финансовой деятельно-
сти (стр. 5 + стр. 8) 
10. Чрезвычайные результаты  
11. Прибыль до налогообложения 
12.  Налог на прибыль 
13.  Чистая прибыль (стр. 11 — стр. 12)  

1. Выручка от продаж 
2. Производственная себестоимость 
3. Валовая прибыль (стр. 1 — стр. 2) 
4. Коммерческие и управленческие расходы 
5. Прибыль (убыток) от продаж (стр. 3 — 
стр. 4) 
6. Операционные доходы и расходы 
7. Внереализационные доходы и расходы  
8. Прибыль (убыток) до налогообложения 
(стр. 5 +/-/ стр. 6 +/-/ стр. 7) 
9. Налог на прибыль 
10. Прибыль (убыток) от обычной деятельно-
сти (стр. 8 — стр. 9)  
11. Чрезвычайные доходы и расходы 
12. Чистая прибыль (стр. 10+/-/стр. 11)  

 
Таблица 2 

Модель формирования прибыли в управленческой бухгалтерии 
 

Первоначальный директ-костинг Современный директ-костинг 
1. Выручка от продаж 
2. Прямые расходы 
3. Маржинальный доход 
4. Косвенные расходы 
5. Прибыль 

1. Выручка от продаж 
2. Переменные расходы 
3. Маржинальный доход 
4. Постоянные расходы 
5. Прибыль 

 
Таблица 3 

Модель формирования затрат и финансовых результатов 
в американской системе бухгалтерского учёта 

 
№ п/п Наименование показателей 
1 
2 
3 
4 
 
5 
6 
7 
8 
9 
10 
11 
12 
13 
14 
15 

Выручка от продаж 
Прямые материальные затраты 
Прямые затраты труда 
Общепроизводственные расходы (без учета амортизации активов производственного на-
значения) 
Общая прибыль (стр. 1 — стр. 2 — стр. 3 — стр. 4) 
Амортизация активов производственного назначения 
Коммерческие и управленческие расходы 
Прибыль от продажи (стр. 5 — стр. 6 — стр. 7) 
Операционные доходы и расходы (без уплаты процентов) 
Прочие внереализационные доходы и расходы  
Прибыль до уплаты налогов и процентов (стр. 8 +/-/ стр. 9 +/-/стр. 10) 
Проценты к уплате 
Прибыль до уплаты налогов (стр. 11 — стр. 12) 
Налог на прибыль 
Чистая прибыль (стр. 13 — стр. 14)  

 
В современных условиях повышается 

роль бухгалтерской отчётности не только в 
управлении предприятиями, отраслями и на-
родным хозяйством в целом, но и в разви-
тии партнерских взаимоотношений между 
товаропроизводителями и рыночными 
структурами. 

Размер и содержание бухгалтерской от-
чётности в последнее время претерпели 
значительные изменения, однако представ-
ляемая предприятиями отчётность не всегда 
способна удовлетворить информационные 
потребности внешних пользователей. Отчёт-

ность предприятия должна быть такой, что-
бы получение информационного минимума 
вытекало непосредственно из баланса, от-
чёта о прибылях и убытках, приложений-
расшифровок к ним, а не могла быть полу-
чена дополнительно из бухгалтерских реги-
стров в свете требований руководства и 
собственников предприятия. 

 
Результаты и их обсуждение 

Изучив содержание действующих в на-
шей стране форм бухгалтерской отчётно-
сти, основные положения международных 
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стандартов финансовой отчётности 
(МСФО), национальный опыт промышлен-
ных развитых стран (в первую очередь на-
циональных стандартов бухгалтерского учё-
та США — US GAAP) по формированию за-
трат и финансовых результатов, считаем 
целесообразным изменить раздел 1 «Дохо-
ды и расходы по обычным видам деятель-
ности» формы № 2 «Отчёт о прибылях и 
убытках» для предприятий агропромышлен-
ного комплекса в целях её усовершенство-
вания (табл. 4) [1-3]. 

Рассмотрим содержание показателей. 
Общая выручка продаж (брутто) (стр. 1) — 
вся выручка от продаж с начисляемыми на 
неё соответствующими налогами и плате-
жами. 

НДС, акцизы и аналогичные обязатель-
ные платежи (стр. 2) выделены в отдельную 
строку для показания размера их начисле-
ния. 

Чистая выручка продаж (нетто) (стр. 3) — 
разница между общей выручкой (брутто) и 
налогом на добавленную стоимость и дру-
гими налогами. 

Переменные затраты на производство 
(стр. 4) — показываются прямые (матери-
альные, на оплату труда) и косвенные пе-
ременные расходы (без амортизации про-
изводственного назначения), связанные с 
производством проданной продукции и его 
обслуживанием и управлением в отчётном 
периоде. 

Маржинальный доход/убыток (стр. 5) — 
будет определяться вычитанием из чистой 
выручки продаж (стр. 3) переменных затрат 
на производство (стр. 4). 

Амортизация активов производственного 
назначения (стр. 6) — амортизация основных 
средств и нематериальных активов, занятых 
непосредственно производством. В связи 
этим возникает проблема более правильно-
го исчисления размера прибыли на основе 
разграничения расходов, включаемых в се-
бестоимость продукции (работ и услуг) и 
относимых за счет прибыли. Поэтому, по 
моему мнению, большое значение имеет 
показатель-доход от продажи продукции, с 
учётом амортизации, особенно при пере-
оценке основных средств и наибольшей 
оперативности управления производством. 
Амортизационные отчисления хотя и учиты-
ваются в бухгалтерском учёте как расходы, 
для предприятия служат источником 
средств, поскольку, поступая в составе вы-
ручки от продажи продукции, по существу, 
являются «компенсацией» предприятиям са-
мим себе за ранее произведённые расходы 
на приобретение активов. Исходя из этого, 
автор считает целесообразным прибыль от 
продажи сельскохозяйственной продукции 
рассматривать вместе с начисленной амор-
тизацией; при этом ее отношение к себе-
стоимости образует новый показатель-
общая финансовая результативность. В по-
следнее время в России стали забывать и не 
уделять особого внимания роли амортиза-
ционных отчислений, хотя они являются до-
полнительными и очень важными источни-
ками финансирования материально-техни-
ческой базы хозяйства и расширенного вос-
производства. В мировой практике они учи-
тываются не как затраты, а как дополни-
тельный источник средств, входя в состав 
маржинального дохода. 

Таблица 4 
Предлагаемый раздел 1 «Доходы и расходы по основным видам деятельности»  

№ 2 «Отчёт о прибылях и убытках» для организаций агропромышленного комплекса 
 

 

№ п/п Наименование показателя 
Доходы и расходы по основным видам деятельности 

1 Общая выручка от продаж (брутто) 
2 НДС, акцизы и аналогичные обязательные платежи, в т.ч. НДС 
3 Чистая выручка от продаж (нетто) (стр. 1 — стр. 2)  
4 
а) 
 
б) 
в) 

Переменные затраты на производство:  
из них: прямые расходы на оплату труда с отчислениями на социальные нужды 
прямые материальные расходы 
 в т.ч. сырьё и материалы, топливо, корма 
косвенные общепроизводственные расходы (без учёта амортизации активов производственного 
назначения) 

5 Маржинальный доход (+), убыток (-) (стр. 3 — стр. 4)  
6 Амортизация активов производственного назначения  
7 Общая производственная себестоимость от продаж (стр. 4 + стр. 6) 
8 Управленческие расходы  
9 
а) 
б) 

Расходы на продажу 
из них: коммерческие расходы 

издержки обращения 
10 Полная коммерческая себестоимость от продаж (стр. 7 + стр. 8 + стр. 9) 
11 Коммерческая прибыль от продаж (+), убыток (-) (стр. 3 — стр. 10)  
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Общая производственная себестоимость 
от продаж (стр. 7) будет определяться 
суммированием переменных затрат на про-
изводство (стр. 4) и амортизационных от-
числений производственного назначения 
(стр. 6). 

Под управленческими (стр. 8) понимают 
общехозяйственные расходы, относящиеся 
к управлению предприятия и не связанные 
непосредственно с производственным про-
цессом (административно-управленческие, 
содержание персонала, арендная плата за 
помещение общехозяйственного назначения 
и др.). 

Расходы на продажу (стр. 9) — показыва-
ет расходы, связанные с продажей продук-
ции, товаров, работ и услуг. Они состоят из 
коммерческих затрат (упаковка, погрузоч-
но-разгрузочные расходы, отправка про-
дукции и другое) и издержек обращения 
(общезаготовительные расходы, включаю-
щие в себя содержание заготовительных и 
приемных пунктов; содержание скота и 
птицы на базах в организациях АПК, заго-
тавливающих и перерабатывающих сельско-
хозяйственную продукцию).  

Полная коммерческая себестоимость от 
продаж (стр. 10) будет определяться сум-
мированием общей производственной себе-
стоимости от продаж (стр. 7), управленче-
ских расходов (стр. 8) и расходов на про-
дажу (стр. 9).  

Коммерческая прибыль от продаж  
(стр. 11) адекватна прибыли от продажи 
продукции, работ, услуг и представляет со-
бой разность между чистой выручкой про-

даж (нетто) (стр. 3) и полной коммерческой 
себестоимостью от продаж (стр. 10). 

 
Заключение 

Предлагаемые табличные формы бухгал-
терской отчётности (форма № 2) построе-
ны с более детальной расшифровкой статей 
доходов и расходов, чтобы из них вытекало 
как можно больше информации. При этом 
для обеспечения системного подхода к изу-
чению факторов изменения прибыли и про-
гнозирования её величины используется 
маржинальный анализ, в основе которого 
лежит маржинальный доход, который, по 
нашему мнению, дополнит отечественную 
методику и позволит делать более деталь-
ный и качественный анализ финансовых ре-
зультатов. Однако это возможно только 
при условии организации планирования и 
учёта затрат предприятий по системе «ди-
рект-костинг». 
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Введение 
Под инвестиционной привлекательностью 

административного территориального обра-
зования принято понимать наличие таких ус-
ловий инвестирования, которые влияют на 
предпочтения инвестора в выборе того или 

иного объекта для вложения финансовых, 
материальных и интеллектуальных ресурсов. 
В конечном счете, учитывая преимущест-
венно частный характер «производствен-
ных» инвестиций, инвестиционная привлека-
тельность той или иной территории является 
определяющим моментом в развитии ее 
экономики [1, с. 210]. 

Инвестиционная привлекательность тер-
ритории, как известно, детерминирована 
рядом факторов. Важнейшие из них: 




