Аннотация дисциплины «Агромаркетинг»
для специальности «Агрономия»
Цель дисциплины: понимание процесса агромаркетинга как важного фактора  достижения организацией наибольшей эффективности.
Требования к уровню освоения дисциплины.

Знать: 

· понятийно-категориальный аппарат агромаркетинга;

· роль агромаркетинга в организации предприятия;

· принципы сегментации и выбора целевых рыночных сегментов или ниш;

· необходимость проведения маркетинговых исследований для информационного обеспечения фирмы с целью минимизировать управленческие риски;

· основные направления в технологии агромаркетинга;

· принципы организации маркетинговой деятельности на предприятиях АПК.

Уметь:

· организовывать и проводить маркетинговые исследования;

· готовить предложения по товарной политике на основе сопоставительного анализа параметров конкурентоспособности товара;

· формулировать принципы маркетинговых стратегий;

· применять знания основ агромаркетинга в профессиональной деятельности.

Владеть:

· навыками поиска, сбора, систематизации, анализа и использования вторичной и первичной маркетинговой информации;

· методикой разработки маркетинговых стратегий в области ценообразования, товарной, сбытовой и коммуникационной политики фирмы на рынке АПК. 

Трудоемкость дисциплины, реализуемой по учебному плану для специальности 110200 «Агрономия»
	Вид занятий
	Очное

 (полное)
	Заочное 

(полное)
	Заочное (сокращенное)

	
	Всего
	По семестрам
	Всего
	По семестрам
	Всего
	По семестрам

	
	
	9
	
	
	
	
	
	
	

	1.Аудиторные занятия - всего
	24
	24
	
	
	
	
	
	
	

	в том числе:

1.1.  Лекции
	24
	24
	
	
	
	
	
	
	

	1.2. Лабораторные работы
	-
	-
	
	
	
	
	
	
	

	1.3. Практические (семинарские) занятия
	-
	-
	
	
	
	
	
	
	

	2. Самостоятельная работа, часов, всего
	109
	109
	
	
	
	
	
	
	

	Итого (стр.1+стр.2)
	133
	133
	
	
	
	
	
	
	

	Форма итогового контроля
	зачет
	зачет
	
	
	
	
	
	
	


Перечень изучаемых тем (приводится в соответствии с тематическим планом изучения дисциплины):

1. Сущность, основные понятия и предпосылки возникновения агромаркетинга.
2. Внешняя и внутренняя среда маркетинга на предприятиях АПК: сущность и структура.

3. Агромаркетинговая информация.

4. SWOT-анализ, сегментирование рынка и позиционирование товара.

5. Методы проведения маркетинговых исследований.

6. Сбытовая политика сельскохозяйственного предприятия.

7. Ценовая политика сельскохозяйственного предприятия.

8. Коммуникативная политика сельскохозяйственного предприятия.
9. Анализ эффективности агромаркетинговой деятельности.
